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12,5% 
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Stadt Templin

Stadt Angermünde

Stadt Prenzlau

Stadt Schwedt/ Oder

Landkreis Uckermark
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22% 

50% 

Aktuell Vsl. ab 2020 



Geschäftsfelder 



Wirtschaftsförderung  
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 Beratungsservice für Investoren, 
Existenzgründer und regionale 
Unternehmen 

 Ansiedlungs- und Gründerberatung, 
Standortsuche, Fördermittelakquise 

 Interregionale und 
grenzüberschreitende 
Zusammenarbeit in verschiedensten 
Netzwerken 

 Standortattraktivierung und 
Regionalentwicklung für eine 
zukunfts- und wettbewerbsfähige 
Region 

© PCK Raffinerie GmbH 



Wirtschaftsförderung 
Anfragen – Beratungen - Kooperationen 
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Zeitraum 
Anfragen/ 

Projektbegleitungen 
Erfolgreiche Beratungen 

davon in der 
Vermittlung 

ohne Vermittlung 
abgeschlossen 

2015 54 (5 aus  2014) 7 15 32 

2016 73 (4 aus 2015) 6 29 38 

2017 90 (5 aus 2016) 1 42 47 

2018 74 (9 aus 2017) 5 30 39 

2019 63 (3 aus 2018) 3 40 20 

2020 22 (2 aus 2019) 1 19 2 

2016   5 
2017 10 
2018 14 
2019   9 
2020   2 



Wirtschaftsförderung 
Anfragen – Beratungen – Kooperationen 
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Jahr Beratungen Mitarbeiter  Investitionen in Mio. Flächen in ha 

2014 19 150 115 30 

2015 17 385 64 20 

2016 22 90 45 70 

2017 38 1010 600 230 

2018 31 1275 60 204 

2019 20 2165 530 37 

2020 20 110 128 5 

- Projektanfragen, die nicht umgesetzt wurden 



Wirtschaftsförderung 
Uckermark 
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2014-2018 

• 23 Investitions-
vorhaben 

Beratung 

• 293,71 Mio. € 
Investitions-
volumen 

Wertschöpfung 
• 771 neue 

Arbeitsplätze 

Arbeitsmarkt 

Für 2019 liegt leider noch kein Jahresbericht vor. 



Wirtschaftsförderung  
Projekte 
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Arbeitskreis Nord 
– Zukunft 

Uckermark 

RECODE 
UCKERMARK 2030 - 
Struktur-, Standort- 
und Potenzialstudie 

BMBF-Bundes-
förderung WIR 

 

Fördersumme von bis 
zu 15 Mio. Euro 

1. Standortmarketing 
Metropolregion 
Stettin 

2. Wirtschaft/ 
Hochschule 



Wirtschaftsförderung  
Neue Projekte 
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1. Standortmarketing 
Metropolregion 
Stettin 

2. Wirtschaft/ 
Hochschule 

3. Regionaler 
Wirtschafts-
schauplatz 

„Installation eines 
Innovationsmanagements für die 
Wirtschaft und Industrie im RWK 
Schwedt/Oder zur Anpassung an 

Technologietrends und Förderung des 
Wissensmanagements“ 
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• Regionaler 
Wachstumskern 

• Prozessindustrie 

Schwedt/Oder 

• Fachkräfte 

• Kooperationen 

• Innovationen 

Zukunftsfähigkeit 
• Bildung stärken 

• Startups fördern 

• F & E in Netzwerken 

 

 
Innovation Campus 

Ziele: 
- Innovationstransfer in die Region fördern 
- Entwicklung Innovation Campus für RWK SDT 
- USP des Industriestandortes entwickeln und 

vermarkten 

Innovation-Campus 
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Innovative 
Industrie-

Standortent-
wicklung und      

-vermarktung 

 
Hebung von 
Innovations-

potenzialen und 
Stärkung von 

Netzwerken des 
Wissens- und 
Technologie-

transfers  

 

Entwicklung eines 
„Innovation 
Campus“ für 

Schwedt/Oder 

 

Projektsteuerung 
und Qualitäts-

sicherung 

Innovation-Campus 
Arbeitsprogramme/Handlungsfelder 



Veranstaltungen / Messen 
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EXPO REAL 

Hannover Messe 

Internationale Grüne Woche Berlin 

Europäischer Wirtschaftskongress (EEC) Kattowitz 

INKONTAKT Schwedt/Oder 

Vocatium Prenzlau / SAM Schwedt/Oder  

Messen/Präsentationen im Rahmen Business Location Network 

? 

? 

? 



Bildung/ Fachkräfte 
Projekte 
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Haus der 
kleinen Forscher 

JOE –  
Jobs ohne Ende 
(Berufsportal) 

 
Neu in 2021!!! 

 

Berufs-
orientierung 

2030 

 

Praxispool 
Uckermark - 

Außerschulische 
Lernorte 

Uckermark 
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Regionalmarke UCKERMARK  
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Regionalmarke UCKERMARK 
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 Beliebte Printprodukte und 
Weiterentwicklungen 

 Gebündelte Marketingmittel für 
eine repräsentative und 
einheitliche Außendarstellung 

 Kooperations- und 
Vernetzungsinstrument 
zwischen den Markenpartner 

 Steigerung der regionalen 
Identität 

 Onlineauftritt via Website, 
Facebook, YouTube 

*bald nur noch digital verfügbar 
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Vielen Dank   


