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Agenda UCKERMARK

1. ICU GmbH
- Koopreratioenen
- Anfragen und Beratungen
- Projekte

2. Regionalmarke UCKERMARK
- Entwicklung der Marke
- Marketingaktivitaten
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INVESTOR

Die ICU Investor Center Uckermark GmbH ifg‘{fé MARK

Wirtschaftsforderung

Unternehmensansiedlung
Regionalmarketing
Existenzgriindung

- ICU Investor Center Uckermark GmbH versteht sich
als Wirtschaftsforderung
fur die ganze Uckermark

- Gemeinsam mit den Wirtschaftsfordereinrichtungen
der Stadte (Amter und Gemeinden) eine enge
Zusammenarbeit leben

- Strategie:

.Gelebte Kooperation der Wirtschaftsforderer!”

S

UCKERMARK




1. Die ICU Investor Center Uckermark GmbH ICNEVNETSI;FR?R

Kooperationen und Netzwerke UCKERMARK

UNTERNEHMER
VEREINIGUNG
UCKERMARK

Business Location Netwo
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http://www.innovatives-brandenburg.de/files/images/ZAB-Logo_RGB.jpg
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1. Die ICU Investor Center Uckermark GmbH v,

Standortqualitat

- Image, Ausstrahlungskraft, Bekanntheitsgrad

- Lage im Raum

- vorhandene und geplante Infrastruktur

- weiche Standortfaktoren, Umfeld

- Arbeitskrafte, Verfugbarkeit, Nachwuchsgewinnung
- politische Verlasslichkeit

- Fordermittel
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1. Die ICU Investor Center Uckermark GmbH UCKERMARK

Kernaufgaben sind:

« Schnittstelle fur die Akquise von Unternehmensansiedlungen

« Vorhaltung und Pflege notwendiger Informationen

* Weiterentwicklung der Regionalmarke UCKERMARK
UCKERMARK

INVESTORGUIDE

NEUE IDEEN. NEUE HERAUSFORDERUNGEN
NEUE MOGLICHKEITEN.
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1. Die ICU Investor Center Uckermark GmbH

INVESTOR
CENTER %
UCKERMARK

Investorenbetreuungq, Projektbeqgleitung und Kooperationsvermittlung

—

51 (7 aus 2012)

28 (10 inaktiv)

—

—

Brancheniibersicht 2015 (2014):

5 Tourismus (6)

60 (6 aus 2013) 5 21 34

50 (5 aus 2014) 5 34 11
Anfragen tber ZAB: 2010 3
21 Handel und Dienstleistungen (22) 2011 3
12 Industrie/Produktion/Logistik (14) 2012 2
2013 3
2014 6
2015 7

2 Handwerk (7)
2 Energie (3)
5 Sonstige (5)

= 3 Landwirtschaft (1)
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1. Die ICU Investor Center Uckermark GmbH UCKERMARK

Methodik:

- Aufbau, Pflege und Nutzung einer Investorendatenbank

- Aufbau und Pflege einer Gewerbegebietsdatenbank

- Informationsveranstaltungen fur Investoren

- Marktgerechte Aufbereitung von Informationen uber Wirtschaftsstruktur,
Standortbedingungen, Standorte und Gewerbegebiete

- Vermarktung der Gewerbe- und Industrieflachen, Immobilien

- Uberregionale Zusammenarbeit bei Auslandswerbungen

- Firmen- und themenbezogene Auswertung und Sammlung von
Presseinformationen und Internetrecherche

- Auswertung von Markstudien

- Intensive Lobbyarbeit flr die uckermarkischen Standorte und Unternehmen

- Teilnahme an Fachveranstaltungen ggf. im Rahmen bestehender
Mitgliedschaften

- Kontaktpflege zur ZAB, zu Ministerien, Institutionen, Kammern und
Verbanden |
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1. Die ICU Investor Center Uckermark GmbH ucKEI?MARKE

Methodik:

- Medienarbeit (Internet, Social Media, Newsletter, Pressemitteilungen...]

- Messeplanung und Durchfuhrung

- Anlaufstelle fur Unternehmen, Bestandspflege sowie Unterstitzung und
Hilfe beim Erhalt von Unternehmen/Unternehmensnachfolge

- Informieren uber den Wirtschaftsstandort Uckermark

- Kontakte herstellen

- Moderieren und Begleiten von Prozessen der Wirtschaftsforderung

- Projekte initileren und umsetzen

- Aufbereitung von Informationen Uber Wirtschaftsstruktur,
Standortbedingungen

- Vermarktung der Gewerbe- und Industrieflachen, Immobilien

- Kontaktpflege zur ZAB, zu Ministerien, Institutionen, Kammern und
Verbanden
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1. Die ICU Investor Center Uckermark GmbH UCKE{‘MARKE

Methodik

- ...und eine Portion Glick

- k
-
e
~

Bildquelle: www.ndr.de
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1. Die ICU Investor Center Uckermark GmbH BE(':“'T(EE MAR,;

ORIENTIERUNG

BO 2030

IM RAHMEN DER
REGIONALSTRATEGIE
DASEINSYORSORGE
'UCKERMARK 2030

REGIONAL
LANGFRISTIG
GEMEINSAM

HANNOVER
MESSE IN"ONTAI'T

TUNGSSCHAU DER UCKERMARK

S
UCKERMARK
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http://www.exporeal.de/
http://www.innovatives-brandenburg.de/files/images/ZAB-Logo_RGB.jpg

1. Die ICU Investor Center Uckermark GmbH

Projekte 1

8. Badischer Unternehmertag:

» Speeddating und Vortrag AkoTec

« Kontakte zu IT-Firma

* Produktion von Bio-Hemden und Bio-Jeans

INVESTOR
CENTER

UCKERMARK
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1. Die ICU Investor Center Uckermark GmbH IcNEVNETETR “
Projekte 2 UCKERMARK

Aktionsplan zur Unternehmensansiedlung im zu entwickelnden gemeinsamen
Wirtschaftsraum Stettin - Uckermark:

« Handlungsfeld: Wirtschaftliche und demographische Entwicklung
« Strategische Ziele: Anteile des produzierenden Gewerbes an

Bruttowertschopfung und Beschaftigung erhohen
« Zielgruppe Institution: Unternehmen und Investoren

Zieldefinition I:

Bestandserweiterung an Unternehmen in den Wirtschaftsclustern bzw. -branchen
Vermarktung des Wirtschaftsstandortes Stettin - Uckermark in den Zielgebieten in
Polen und der Bundesrepublik Deutschland (und gemeinsam mit den
Landerwirtschaftsforderungen ZunkunftsAgentur Brandenburg GmbH und
Investors Assistance Center Westpommern in Skandinavien, den Niederlanden,
Schweiz, Osterreich, China und USA).

e N,
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1. Die ICU Investor Center Uckermark GmbH ICNEVNETSI;FR?R

Projekte 2 UCKERMARK

Aktionsplan zur Unternehmensansiedlung im zu entwickelnden gemeinsamen
Wirtschaftsraum Stettin - Uckermark:

Zieldefinition /-

- Standortanalyse unter Berucksichtigung der demographischen Entwicklung

- Erstellung eines strategischen und operativen Wirtschaftsforderungskonzepts
zum Standortausbau unter Berlcksichtigung der individuellen Ziele

- Entwicklung eines gemeinsamen Standortmarketings

- Gemeinsame Umsetzung von Werbung und Offentlichkeitsarbeit

S
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1. Die ICU Investor Center Uckermark GmbH
Projekte 3

Durch die Umsetzung des aktuellen
Vorhabens Berufsorientierung BO 2030
und die Verknupfung mit den Kompetenzen
der ICU Investor Center Uckermark GmbH,
konnen wir die vorhanden Synergien
optimal zur Umsetzung des Vorhabens
Praxispool Uckermark (Projektantrag im
Rahmen des GRW-Regionalbudget des
RWK Schwedt/Oder} nutzen und
verknupfen.

T EEWT EE e » O

INVESTOR
CENTER

UCKERMARK

' BERUFS

ORIENTIERUNG

o
'

IM RAHMEN DER

REGIONALSTRATEGIE
DASEINSYORSORGE
UCKERMARK 2030

REGIONAL
LANGFRISTIG
GEMEINSAM
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REGIONALMARKEN
PREMIUMPARTNER

®
&5 Sparkasse ilie
Uckermark 5 @ u - Uckermdirkische

Tourismus Marketing Diensfleisfungs-
Landkreis Uckermark yekermark GmbH gesellschaft mbH
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2. Regionalmarke UCKERMARK

Markennutzer - Entwicklung 2007-2015 (stand30.11.2015)

194
5 173 185
15 154
129 134 145 ® Markennutzer
112 104 121 ®m PremiUMpartner
80 89 B Markenpartner
63 = | ogonutzer
39,9 ol B Bl B6

1100 Bal6 B4R Bale B5le BSHD B4lE R4l B4

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
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2. Regionalmarke UCKERMARK
Marketingaktivitaten - Anzeigen
Anzeigen

= Zusammenarbeit mit unterschiedlichen Medien - Online, Tageszeitungen, Broschiiren
= Imageanzeigen fur unterschiedliche Zielgruppen, u.a. zum Thema regionale Produkte
» Wirtschaftsanzeigen werden tber ICU GmbH (Wirtschaftsforderung) abgedeckt

—

Nordkurier Uckermark TV
- — — WM @HIEDK

llllllllllllllll UR DIE UCKERMARK

-

nrllarmarlerlisle.de
EVENTGUIDE & BRANCHENBUCH
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https://www.youtube.com/watch?v=TkCBcEO-Aj8&index=9&list=PLRYmoDhRPGOna_BYqCEqV7UQuGD9JoV9x

2. Regionalmarke UCKERMARK

Marketingaktivitaten - Anzeigen

Anzeigen

» Beispiele

” e $
.

./ GENIESSEN'SIE/

UCKERMAR

—_— . ———,
UCKERMARK UCKERMARK

www.uckermark.de www.uckermark.de

Die UCK IARK geniefsen!
eaiie e
v

| 5’" regionalstark

genau richtig, Len
genieRen Sie unsere Kostlichk

in unserem Uckermark Guide unter

——,
UCKER”AHK

Und falls Sie mal etwas linger bleiben michten, finden Sie dort
auch Unterkinfte, Restaurants und Freizeiteineichtungen

ST

Viel Spak beim Entdecken!

o
-

T
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2. Regionalmarke UCKERMARK

Marketingaktivitaten - Anzeigen

Anzeigen

» Monatlicher Newsletter in der Oder-Center-Beilage im Anzeigenkurier und Markischen
Markt (Auflagenstarke von iber 150.000, wird an alle Haushalte der UM und dariber
hinaus verteilt, jeden 1. Mittwoch im Monat]

AUSGABE 8/2013  wwwaickermark.de
17. Juni 2015 | Nr. 25| 25. Jahrgang

Jedan Mimwoch in alle Haushalte
Geprifte Trager Teilauflage

3. Quartal 2013 32.220

Anzeigenkurier
am Mittwoch

Briissow - Lychen - Prenzlau - Templin

arkischer Markt

ICU Investor Center Uckermark GmbH
Stark fiir die Region - bereits iiber 165 Partner

Propkama- Gl Gerivde Bastmivarges D Regisodmake UCKER
G ac

Fotostudio Grinsekatz AHORN Seehotel Templin
Bilder nach Ihrem Geschmack Karibikfeeling am Liibbesee

v = Der Sunmar Gans Kues = Sk s b e Lok v, 55 et e
| wses lieies e e Tengtins,
E'B ' & .
R

UCKERMARK




2. Regionalmarke UCKERMARK
Marketingaktivitaten

Werbung im offentlichen Raum
= Oder-Center Schwedt

= Bus der UVG mbH, Euba Logistic
= Straflenbahn Stettin

ODER-CENTER '

e N,

UCKERMARK




2. Regionalmarke UCKERMARK
Marketingaktivitaten

Werbung im offentlichen Raum
» Strallenbahn Stettin ab Dezember 2015

e N,

UCKERMARK



2. Regionalmarke UCKERMARK
Marketingaktivitaten

Werbung im offentlichen Raum
= Reisebus der UVG ab Januar 2016

1 Odiaryjna dobre, Sececin

—, < : s
UCKERMARK lgc‘tlm 2050
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2. Regionalmarke UCKERMARK
Marketingaktivitaten

Pressearbeit
» Regelmaflige Herausgabe von Pressemitteilungen - Zusammenarbeit mit TV-Stationen,

regionalen Print- und Zeitungsverlagen
» werden auch auf der Website veroffentlicht und uber einen Presseverteiler verschickt

= Neu: PresseService bei lifePR und PresseBox
= Anzahl der Pressemitteilungen nicht begrenzt
= Thematische Platzierung der Mitteilungen
= /usatzangebot fur Markenpartner

,Q
UCKERMARK




2. Regionalmarke UCKERMARK
Marketingaktivitaten

Website

= www.regionalmarke-uckermark.de, neues Design seit Juni 2015

Bereiche  Markenpartner  KkalendariUM  Aktuelles  Onlineshop

]
[UCKERMARK] Home [TSSERS

DIE BESTEN SEITEN
L DER UCKERMARK

Uckermérkische

geselischaft mbH

REGIONAL STARK

Die Uckermark auf der Griinen Woche 2015

Aufruf i und

Der Landkreis Uckermark présentiert sich wieder im

e Januar 2015 mit einem Buhnenprogramm am
Uckermark-Tag in der Brandenburg-Halle 212 auf der
kommenden Internationalen Grinen Woche in Berlin. De
Uckermark-Tag wird am Mittwoch, den 21.01.2015

stattfinden und mit Tanz, Musik und Informationen zu
regionalen Produkten und zur Region die Messebesucher fir die Uckermark
begeistern. Wenn Sie Interesse an einer Beteiligung am Buhnenprogramm haben u
50 die Uckermark prasentieren mochten, wenden Sie sich bitte bis zum 15.09.2014
an die ICU GmbH.
— Weiterlesen: Die Uckermark auf der Granen Woche 2015

Uckermark empfangt ihre Gaste mit neuen Schildern

Mescherin. . Herzlich willkommen in der Uckermark!
..einfach schon”, heifit es auf den Begriflungsschildern
der Uckermark, die jetzt an allen wichtigen Zufahrten
aufgestellt wurden. Die offizielle Einweihung der
Beschilderung wurde am 19. August durch Uckermark-
Landrat Dietmar Schulze und von den Burgermeistern der
Stadte Schwedt/Oder, Jurgen Polzehl, und Prenzlau, Hendrik Sommer, in Mescherin
vorgenommen. Neben der Aufschrift zeigen die Schilder Fotomotive von historischen
Gebauden und Stadtansichten der Uckermark sowie das offizielle Uckermark-Logo
der Regionalmarke UCKERMARK.

UCKERMARK


http://www.regionalmarke-uckermark.de/

2. Regionalmarke UCKERMARK
Marketingaktivitaten

Website
Erweiterungen 2016

= Neuer Menipunkt/neue Funktion , Kalender”
= Ausschliefllich offentliche Termine unserer Markenpartner
= Veranstaltungen, Tag der offenen Tur, Aktionstage
= Auch kurzfristige Termine konnen eingestellt werden

= Besucher der Website sollen direkt erfahren, wann sie unsere Markenpartner
personlich kennenlernen konnen

= Erweiterung der Markenpartner-Prasentation als Branchenbuch
= Ermoaglicht Suchfunktion unter den Markenpartnern nach Branchen
» Leser erhalt mehr Informationen zum jeweiligen Unternehmen

= Erweiterung mit Fotos, kurzen Texten, Anfahrt-Skizze, Informationen zum
Angebot des jeweiligen Unternehmens

e
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2. Regionalmarke UCKERMARK
Marketingaktivitaten

Facebook-Auftritt der Regionalmarke UCKERMARK

=  Start: Januar 2014 zur Grinen Woche
=  Mittlerweile 711 ,Gefallt mir“-Angabe
» (Gepostet werden:
« Aktionen/Verdffentlichungen/Termine der

Follow us
on Facebook

Regionalmarke UCKERMARK z.B. Griine Woche, kalendariUM,
Uckermark-Markt im Oder-Center

* Monatlicher Newsletter der Regionalmarke UCKERMARK

* Pressemitteilungen, Gewinnspiele und Termine der Markenpartner
z.B. Lesungen in der Verlagsbuchhandlung Ehm Welk, Angebote des
Feriendorf Grof3 Vater See, News des Ahorn Seehotels

ehvene | K3 Fegionsimarke UCKERMARK ||

Datei  Bearbeiten  Angicht  Favorten Bt ?
¢ B BESR Homepage - Gemen.. [T Pressedienst f0r StantUp, K_. ~= Regionaimarke UCKERMA... BI¥ Google Maps DLnengsoﬂt-s'«n_ﬂt 2) Wegweiser Amerkennung . 1 Start - INKAR online

achnchien

~ Regi’bnwke
ucxenumx UCKERMARK » g i
Region [ e omin - ey

O]


https://www.facebook.com/Regionalmarke.UCKERMARK

2. Marketingaktivitdten 2015/2016

Messen und Veranstaltungen 2015

Grine Woche Berlin

Regionale Produkte im Oder-Center
INKONTAKT Schwedt/Oder
Uckermarkische Festtage Angermunde
25 Jahre Land Brandenburg in Potsdam
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ICU Investor Center Uckermark GmbH
Berliner StraBBe 52e | 16303 Schwedt/Oder

INVESTOR
CENTER E
UCKERMARK

Telefon 03332 5389-0
Mobil 0151 12781594
Telefax 03332 5389-13
moritz(dic-uckermark.de
www.ic-uckermark.de
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